Wyzwanie

Projekt opakowania stanowi integralng
czes$¢ wizerunku marki. Od dobrze
zaprojektowanego opakowania moze zaleze¢,
czy produkt stanie sie bestsellerem, czy
zginie na sklepowych pétkach posréd innych
propozycji. Zaprojektowanie opakowania
wymaga znacznych nakfadéw pracy, ale
rzadko uwzglednia sie przy tym od razu
kwestie kodéw. Warto jednak pamietac, ze
umieszczone w nieodpowiednim miejscu,
znieksztatcone lub niechlujne kody moga
zepsuc nawet najpiekniejszy projekt.
Nieatrakcyjne kody sa dla klientéw trudne
do odczytania i psuja pozadany nieskazitelny
wyglad dobrze zaprojektowanego
opakowania. Uwzglednienie technologii
znakowania podczas projektowania
opakowania moze zmniejszy¢ ryzyko
pojawienia sie nieestetycznych kodéw

i korzystnie wpltynac na wyglad opakowania
oraz wizerunek marki.

Atuty firmy Videojet

Zanim polecimy klientowi rozwigzanie, ktére
najlepiej sprawdzi sie przy znakowaniu

na danym opakowaniu, wspélnie z nim
poddajemy to opakowanie ocenie i testom

w naszych wewnetrznych laboratoriach. Nasze
zaawansowane technologie znakowania
obejmuja:

« Bezkontaktowy ciagty druk atramentowy
(ClJ) przy uzyciu atramentow specjalnych do
wiekszosci podtozy

« Termiczny druk atramentowy (TlJ) na papierze
i podtozach porowatych

« Systemy znakowania laserowego do
nanoszenia trwatych kodéw na réznych
rodzajach opakowan

» Nadruk termotransferowy (TTO) z uzyciem
tasmy na elastycznych foliach

Ulotka uzytkowa

@u:eo_lerg

Kosmetyki, srodki higieny osobistej i chemia
gospodarcza

Uwzglednienie systemow
znakowania na etapie
projektowania opakowan

Nie pozwdl, aby stabej jakosci kod zepsut wspaniaty wyglad
opakowania.
Zoptymalizuj oznakowanie, aby pasowato do projektu.

W przypadku kosmetykow, srodkdw higieny osobistej i chemii gospodarczej opakowanie
jest narzedziem marketingowym o kluczowym znaczeniu. Jest takze elementem, ktéry
konsumenci natychmiast rozpoznaja. Konsumenci poszukujacy na sklepowych pétkach
swoich ulubionych produktéw rozgladajg sie za wpadajgcymi w oko opakowaniami.
Wyjatkowo ciekawe wzory opakowan majg ponadto zdolnos¢ przyciggania osob, ktére
wczesniej nie kupowaty danego produktu. Producenci kosmetykow, srodkéw higieny
osobistej oraz chemii gospodarczej poswiecaja znaczng ilos¢ czasu i pieniedzy na
opracowanie i wdrozenie swojej koncepcji opakowania. Czesto nie biorg jednak przy tym
pod uwage kwestii oznakowania, mimo ze moze ono miec¢ znaczny wptyw na wyglad
gotowych produktéw i sposdb, w jaki s postrzegane.

Nieprawidtowo umieszczone, znieksztatcone lub nieatrakcyjne kody serii i partii oraz

daty waznosci moga sprawic, ze skadinad schludnie zaprojektowane opakowanie bedzie
wygladac byle jak i moze nawet zniecheci¢ konsumenta do zakupu. Uwzglednienie tresci
oznakowania oraz technologii jego nanoszenia na etapie projektowania pozwala miec¢
pewnos¢, ze gotowe opakowanie bedzie wyglada¢ doskonale i Zze tego wraZenia nie popsuje
zaden Zle wykonany kod. Poznanie réznych dostepnych technologii znakowania danego
opakowania pozwala wykorzystac proces produkcyjny, zamiast sie z nim zmagac.

Na poczatku procesu projektowania opakowania nalezy rozwazy¢ nastepujace pytania:

1 Z jakiego materiatu bedzie wykonane opakowanie?

Wybor rodzaju podtoza zalezy gtownie od formy, wiasciwosci i przeznaczenia produktu.
Rodzaj materiatu opakowania ma jednak réwniez bezposredni wptyw na jakos¢ i trwatos¢
oznakowania. Wyglad i trwatos¢ oznakowania wynikaja z zastosowanej technologii
znakowania, natomiast rodzaj opakowania jest najwazniejszym czynnikiem przy ustalaniu,
ktéra technologia jest optymalna w przypadku danego podtoza opakowania. Na

przyktad niektore rodzaje tworzyw sztucznych moga sprawiac problemy z uwagi na staba
przyczepno$¢ tuszu lub brak kontrastu.

Aby zapewni¢ optymalne oznakowanie, nalezy oceni¢ mozliwosci réznych technologii
zmiennego znakowania w przypadku wymaganego podtoza. Jezeli w przypadku jakiego$
produktu wymagany jest konkretny rodzaj materiatu opakowania, nalezy rozwazy¢ dodanie
specjalnego obszaru, w ktérym dana technologia bedzie skuteczna. Na przyktad kartony
czesto zawierajg niewielkie obszary, z ktérych usunieto trudng do oznakowania powtoke

lub lakier, aby umozliwic¢ lepsza przyczepno$¢ w przypadku rozwigzan opartych na uzyciu
atramentu. Sg one czesto nazywane ,polami wybitymi”i moga by¢ réwniez tworzone na
etykietach lub bardzo wzorzystych powierzchniach. Podobne okienka pod nadruk, w ktérych
zmieniono odcinek opakowania lub kolor etykiety, mozna tworzy¢ w przypadku niemal
kazdego rodzaju opakowania w celu poprawy czytelnosci kodow.



Na jakos¢ oznakowania ma réwniez wptyw kolor materiatu opakowania. Jesli na przyktad
$rodek czystosci wymaga opakowania z tworzywa HDPE, a jednocze$nie konieczny

jest wysoki kontrast oznakowania, aby byto ono fatwo czytelne dla konsumenta, nalezy
rozwazyc uzycie tworzywa sztucznego w jasniejszym kolorze, co pozwoli uzyskac
najlepszy kontrast. Mozna takze zastosowac specjalne dodatki do opakowania przy
konwerterze, aby zapewni¢ optymalizacje technologii zmiennego znakowania. Przyktadem
moze by¢ Datalase® — substancja dodawana do materiatu opakowan lub etykiet, ktéra
umozliwia umieszczenie za pomoca wigzki laserowej ciemnego, wyraznego oznaczenia na
ich powierzchni. Takie oznaczenie wyglada, jakby byto wstepnie wydrukowane.

2. Jakie informacje umieszcza sie na opakowaniu
produktu?

Tre$¢ na zewnetrznej stronie opakowania ma znaczenie dla informowania konsumentéw
i zachowania zgodnosci z wymogami prawnymi. Zapewnienie aktualnosci i doktadnosci
tresci informacji na opakowaniu moze jednak by¢ trudne. W optymalizacji wygladu
opakowania i poprawie wydajnosci moze pomdc uwzglednienie tresci, jaka ma by¢
umieszczona na opakowaniu i zastosowanej w tym celu technologii druku. Czesto prawie
cata tre$¢ jest drukowana przy konwerterze opakowar, a nie w miejscu wytwarzania
produktu. Ogranicza to elastycznos¢ produkdji, generuje dodatkowe koszty zarzadzania
zapasami i stwarza mozliwosci wystapienia potencjalnych btedéw pakowania, takich jak
nieprawidtowe etykietowanie produktow.

Jezeli zmiany produktu sg czeste, produkt ma wiele wariantéw zapachowych czy
kolorystycznych albo jesli stosowane sg sezonowe wzory opakowarn, nalezy rozwazyc
wstepne drukowanie niewielkiej czesci informacji oraz wykorzystanie rozwigzan do
zmiennego znakowania podczas produkcji w celu indywidualnego dostosowania
opakowania dla danego produktu.

Zaawansowana technologia znakowania czesto umozliwia wydrukowanie na linii

w zakfadzie produkcyjnym prawie takich samych informadiji, jak w przypadku druku
wstepnego. Wykorzystanie metody zmiennego druku na linii produkcyjnej umozliwia
drukowanie ikon, kodéw kreskowych, tekstu i innych informacji bezposrednio na
opakowaniu podczas produkgji, dzieki czemu mozna ograniczy¢ zapasy wstepnie
zadrukowanych opakowan oraz unikna¢ komplikacji zwigzanych z posiadaniem ich wielu
réznych rodzajow. Daje to réwniez mozliwos¢ fatwego dostosowania produktéw dzieki
informacjom sezonowym, promocyjnym i specyficznym dla danego rejonu, ktére nanosi
sie jednym nacisnieciem przycisku i niemal bez dodatkowych kosztéw.

3. W jaki sposéb klienci i odbiorcy uzywaja kodow?

Drukowanie kodoéw, ktére nabywca produktu bedzie rzeczywiscie czyta¢, moze zwiekszyc
lojalnos¢ wobec marki, zapewnic o autentycznosci produktu oraz dostarczy¢ cennych
danych marketingowych. Logistyka interakcji z odbiorcami bywa jednak trudna. Zmienne
znakowanie pozwala umieszcza¢ na kazdym opakowaniu niepowtarzalne kody, ktére sq
coraz chetniej uzywane przez sprzedawcédw detalicznych do sledzenia produktow

i potwierdzenia ich autentycznosci. Taka identyfikacja poszczegdlnych sztuk produktu

w potaczeniu z aplikacjami mobilnymi i internetowymi oraz witrynami internetowymi
moze takze postuzy¢ do rozpoczecia dialogu z odbiorcami i zacheci¢ ich do interakgji

z marka przez gry promocyjne oraz mozliwe do zeskanowania kody kreskowe i numery
identyfikacyjne. Na przyktad do opakowania szamponu lub detergentu mozna doda¢
niepowtarzalne kody, ktére po wprowadzeniu w trybie online umozliwig zdobycie
punktow lojalnosciowych. Tego typu programy wzbudzajg zaangazowanie konsumentow,
a takze mogg byc¢ zrodtem cennych danych dotyczacych zakupéw i kupujacych.
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Nieczytelne i nieprawidtowo  Nieskazitelne oznakowanie
umieszczone oznakowanie = metoda DataLase® w okienku

Kwestia kluczowa

Videojet moze pomdc w zastosowaniu technologii
zmiennego znakowania, tak aby kody bezproblemowo
wpasowywaty sie w projekty opakowarn, a Twoja
firma nie musiata w tak duzym stopniu korzystac¢

z wstepnego zadrukowywania. Nasi doswiadczeni
sprzedawcy omowig wspdlnie z Tobg korzysci
wynikajace z réznych technologii znakowania

i przygotujg probki kodéw pomagajace przy
projektowaniu opakowan. Oferujac szeroka game
zaawansowanych systemow znakowania oraz ponad
640 ptyndw i materiatow eksploatacyjnych do
konkretnych zastosowan, firma Videojet jest

w stanie dostarczy¢ rozwigzanie do oznakowania
niemal kazdego opakowania.

Videojet pomaga wybrac
rozwigzanie umozliwiajace
osiagniecie celow zwigzanych
z produkgcja i jakoscia
wykonania.
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